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Uvod

KRALOVEHRADECKY
KRAJ

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Kralovéhradeckého kraje na
roky 2022-2030 (dale jen Strategie) predstavuje strednédoby
koncepéni dokument, ktery stanovuje vizi budouciho stavu, cile,
oblasti rozvoje, konkrétni opatfreni a aktivity na podporu rozvoje
cestovniho ruchu na jeho uzemi.

Strategie je pofizovana Kralovéhradeckym krajem na zakladé zakona &. 129/2000 Sb., o krajich,
kterym byla krajum svéfena moznost v ramci samostatné plsobnosti na svém Uzemi rozvijet
cestovni ruch. Strategie byla pfipravena ve spolupraci s aktéry cestovniho ruchu na jeho uzemi
projednana a schvalena pfislusnymi organy Kralovéhradeckého kraje.

KliGové potreby rozvoje cestovniho ruchu

Potfeby rozvoje cestovniho ruchu v Kralovéhradeckém kraji je mozné rozdélit do tfi zakladnich

oblasti:

Predpoklady a potencial cestovniho ruchu / synergie odvétvi turismu

Nerovnomérné vyuzity potencial cestovniho ruchu v kraji (pfetézovani vybranych lokalit
a/nebo nevyuziti dostupného potencialu mistné i sezonné) - distribuce navstévnika v
Uuzemi. Neznalost stavajici hodnoty potencialu turismu a jeho vyuziti;

Vyuziti pfinosu a synergii cestovniho ruchu pro obyvatele, ekonomické subjekty a dalSi
aktéry v kraiji;

Vyuziti pfedpokladt a potencialu Gzemi pro rozvoj aktualné preferovanych forem
cestovniho ruchu (aktualni trendy cestovniho ruchu), digitalizace a automatizace v
oblasti cestovniho ruchu;

Aktivni hajeni zajmu aktéra cestovniho ruchu ze strany klicovych instituci kraje.

Strategie identifikovala zakladni rozvojové potieby a vyzvy. Ty
jsou ve Strategii reSeny vhodnymi opatienimi, ktera sméruji
nejen na odstranéni jejich pfi€in, ale vedou k efektivnéjSimu
vyuzivani dostupného potencialu cestovniho ruchu a vyuziti

prinosu tohoto odvétvi pro celkovy rozvoj kraje.

Destinaéni management / organizace cestovniho ruchu

Vyjasnéni role, statusu a ¢innosti KHK CCR jako krajské DMO, obhajeni a
profesionalizace jeji ¢innosti;

Jednoznacné vymezeni a €innosti a stanoven forem spoluprace mezi krajskou a
oblastni uroven fizeni cestovniho ruchu;

ZvySeni urovné profesionalizace struktury oblastnich (lokalnich) DMO v kraji véetné
zajisténi dlouhodobé stability jejiho vicezdrojového financovani (vefejného,
soukromého a neziskového sektoru);

Zlepseni dostupnosti lidskych zdroju a kvality poskytovanych sluzeb v turismus a
navazujicich sektorech;

ZlepSeni sbéru a vyuzivani dat a informaci pro rozhodovani aktér(i cestovniho ruchu
v oblasti rozvoje uzemi, destinaéniho managementu a marketingu.
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Destinaéni marketing / marketingova komunikace cestovniho ruchu

2
**

Vytvofeni Marketingové strategie cestovniho ruchu na drovni kraje se srozumitelné
vytvofenou komunikaci zohledriujici heterogenni nabidku kraje, tradi¢ni postaveni

destinacnich znacek turistickych oblasti a geografické umisténi kraje.

2
**

turismu s jinymi odvétvimi a jejich nabidkou);

2
**

2
L X4

DMO a spolupracuijicich subjektu.

ZlepSeni podminek pro vytvareni produktové nabidky zdola prostfednictvim oblastnich
a lokalnich DMO véetné vyuziti potencialu mezisektorového produktu (propojovani

Provazani marketingové komunikace v ramci kraje na horizontalni i vertikalni drovni
vcetné propojovani této komunikace s CzechTourism a siti zahrani¢nich zastoupeni;

Vyuziti digitalniho marketingu v ramci marketingové komunikace cestovniho ruchu kraj,

KRALOVEHRADECKY
KRAJ

Vize, strategické cile, oblasti rozvoje a opatreni

Vize Kralovéhradeckého kraje v oblasti cestovniho ruchu
vyjadfuje idealni stav, kam by mél kraj v horizontu minimalné
do roku 2030 sméiovat. Vize je v souladu s dlouhodobym
vyvojem kraje v oblasti turismu a vyjadiuje zadouci zménu,
kterou je nutné projit. Vize je chapana jako nad¢asova a platna
pro delSi casové obdobi.

VIZE CESTOVNIHO RUCHU 2030

Udrzitelny cestovni ruch podporujici specifika
Kralovéhradeckého kraje, jeho vnitini sounalezitost
a spole¢enskou odpovédnost

ZAKLADNI PRINCIPY VIZE STRATEGIE

Udrzitelny

rozvoj

Autenticita
a mistni
specifika

Inovace

a smart reseni

Znalosti

Rozvoj turismu
probiha v souladu
s principy udrZitelného
rozvoje
s respektem
k dostupnému
potencialu cestovniho
ruchu.

Podpora turismu je
realizovéna ve
vzajemné soucinnosti
s kliGovymi aktéry v
souladu s principy
destina¢niho
managementu a
marketingu, pro které
kraj vytvari vhodné
podminky.

Turismus je rozvijen
s ohledem na
mimofadné hodnoty
a mistni specifika
kraje, coZ umoznuje
vytvaret autentickou
nabidku cestovniho
ruchu

PFi rozvoji turismu je
iniciovan inovacni a
kreativni potencial a
jsou systematicky
uplatiiovany moderni
chytra feSeni
zaloZena na
modernich digitalnich
technologiich.

Rozhodovani
0 podpofe turismu je
realizovano na
zakladé odbornych
znalosti zalozenych
na objektivnich
informacich a datech
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STRATEGICKE CILE 2030

vew s

CR zohlednujici pestry charakter kraje
a posilujici jeho ekonomickou pozici

rozlozeni a vyuziti prvkul a aktivit CR

OBLASTI ROZVOJE A OPATRENI

Oblast rozvoje 1
Infrastruktura
Opatreni 1.1

Rozvoj infrastruktury
cestovniho ruchu

cestovniho ruchu

Oblast rozvoje 2

Lidé a organizace

Opatreni 2.1
Organizacni struktura
cestovniho ruchu

Oblast rozvoje 3

Marketing

cestovniho ruchu

Opatreni 3.1
Tvorba produktt
a témat cestovniho ruchu
pro marketing

Oblast rozvoje 4

Spoluprace
a koordinace

Opatreni 4.1
Koordinace cinnosti kraje
ve vazhé
na cestovni ruch

Data a informace
v cestovnim ruchu

Opatieni 1.2 Opatieni 2.2 Opatieni 3.2 Opatieni 4.2
Dostupnost a pristupnost Kvalita a lidské zdroje Strategie destinacnich Nadregionalni
atraktivit cestovniho v cestovnim ruchu znacek a mezinarodni spoluprace
ruchu pro cestovni ruch
Opatieni 2.3 Opatieni 3.3

Marketingova
komunikace cestovniho
ruchu

Oblast rozvoje 1: Infrastruktura cestovniho ruchu

Resené problémy a rozvojové potieby:

< Neznalost stavajici hodnoty potencialu turismu a jeho vyuziti;

Oblast rozvoje zahrnuje podporu zkvalitnéni infrastruktury
a sluzeb v kraji ve vazbé na predpoklady a potencial cestovniho
ruchu. Soucasti je také podpora zpristupnovani turistickych
cild a usnadnovani mobility navstévnikua v kraji s ohledem na
udrzitelny rozvoj.

« Nerovnomérneé vyuzity potencial cestovniho ruchu v kraji (pfetézovani vybranych
lokalit a/nebo nevyuziti dostupného potencialu mistné i sezénné) - distribuce
navstévnikd v tzemi;

Vyuziti pfedpokladl a potencialu Uzemi pro rozvoj aktualné preferovanych forem
cestovniho ruchu (aktualni trendy cestovniho ruchu), digitalizace a automatizace v
oblasti cestovniho ruchu.
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3.1.1 Opatreni 1.1 Rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu

Ceho chceme dosahnout

Inovovat infrastrukturu cestovniho ruchu v souladu s aktualnimi trendy a preferencemi
navstévnikud
Vyuzivat pfedpoklady a potencial kraje v navaznosti na limity unosnosti jeho tzemi

Podporit vyuziti novych neobjevenych lokalit (kulturnich, pfirodnich) pro cestovni ruch

Jak toho dosahneme

1.

© N o O

10.

11.

12.

Poskytovat metodickou podporu subjektim ve vztahu k budovani infrastruktury
cestovniho ruchu a péci o vefejny prostor ve vazbé na potencial a limity uzemi

Podporovat inovaci vybrané verejné infrastruktury cestovniho ruchu
Provadét koordinaci velkych investiéni zamérd na uzemi kraje

Podporovat zpfistupriovani kulturnich pamatek a pfirodnich lokalit ve vazbé na jejich
limity unosnosti

Interpretovat kulturni nabidku kraje pro vyuziti v oblasti turismu
Podporovat vznik kreativnich center a jejich vyuziti v oblasti turismu
Identifikovat v Uzemi doposud neobjevené atraktivity s potencialem dal$iho rozvoje

ZlepSovat vyuziti neobjevenych turistickych cilll kraje podporou jeji obnovy a
budovanim souvisejici infrastruktury

Vytvaret podminky pro budovani turistickych cild a aktivit na podporu venkovského
turismu s vazbou na tradice kraje

Provadét inovaci dota¢nich programu kraje na podporu primarni nabidky v oblasti
turismu

Podporovat projekty Setrné k zivotnimu prostfedi v souladu s principy vyznamné
neposkozovat a energeticka ucinnost v prvni fadé

Zpracovat dopadovou studii cestovniho ruchu v Kralovéhradeckém kraji — pasportizaci
primarniho potencialu a jeho vyuziti (sekundarni potencial)

3.1.2 Opatieni 1.2 Dostupnost a pristupnost atraktivit cestovniho ruchu

Ceho chceme dosahnout

D
0.0

D
0.0

R
0‘0

Zkvalitnit dopravni dostupnost turistickych destinaci kraje
Usnadnit mobilitu navstévnikl a pfispét k jejich rozptyleni v ramci kraje

Preferovat Setrné formy dopravy ve vazbé na turistickou navstévnost

Jak toho dosahneme

1.
2.

Podporovat vyuziti vefejné dopravy k turistickym cildm a vyznamnym kulturnim akcim

Podporovat vyuzivani chytrych navadécich systému pro usmérnéni dopravy v
turistickych destinacich

Vytvaret vhodné pfistupové dopravni body v kraji s potfebnou infrastrukturou
(parkovisté, odpocivadla, pfistavisté atd.)

Naplhovat ,Strategii Kralovéhradeckého kraje v oblasti cyklistické dopravy do roku
2035*
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5. Podporovat rozvoj infrastruktury pro cyklistiku a cyklistickou dopravu se zaméfenim na
patefni trasy

6. Podporovat jednotnost informacnich systému v destinacich, znaéeni turistickych cilt na
silnicich I. tfidy

7. Podporovat vytvarfeni, udrzbu a bezpecénost pésich/nauénych tras, cyklistickych
komunikaci a tras pro bézecké lyzovani v€etné jejich znaceni

8. Rozvijet sit skibusu a cyklobus( a pfizplsobovat ji potfebam navstévnikul
9. Podporovat vystavbu karavanovych stani
10. Podporovat rozvoj rekreacni plavby a vodactvi na izemi kraje

11. Zkvalithovat podminky pro mobilitu cilovych skupin se specifickymi potfebami

3.2 Oblast rozvoje 2: Lidé a organizace

Oblast rozvoje zahrnuje opatieni, ktera sméruji k posileni a
profesionalizaci organizaéni struktury cestovniho ruchu kraje v
souladu s principy Kategorizace DMO. Soucasti je také
podpora zlepSeni kvality lidskych zdroji nebo vyuzivani
modernich nastroja pro praci s daty a informacemi.

Resené problémy a rozvojové potieby:
Vyjasnéni role, statusu a €innosti KHK CCR jako krajské DMO, obhajeni a
profesionalizace jeji ¢innosti;
Jednoznaéné vymezeni Cinnosti a stanoveni forem spoluprace mezi krajskou a
oblastni Urovni fizeni cestovniho ruchu;

Zvyseni urovné profesionalizace struktury oblastnich (lokalnich) DMO v kraji véetné
zajisténi dlouhodobé stability jejiho vicezdrojového financovani (verfejného,
soukromého a neziskového sektoru);

Zlepseni dostupnosti lidskych zdrojli a kvality poskytovanych sluzeb v turismu a
navazujicich sektorech;

ZlepSeni sbéru a vyuzivani dat a informaci pro rozhodovani aktéri cestovniho ruchu
v oblasti rozvoje Uzemi, destinacniho managementu a marketingu.

3.21 Opatieni 2.1 Organizaéni struktura cestovniho ruchu

Ceho chceme dosahnout

< Vytvaret stabilni podminky pro c¢innost organizaci destinaéniho managementu a
profesionalizovat jejich &innost

< Vymezit role a ¢innosti mezi jednotlivymi Urovnémi organizacéni struktury cestovniho
ruchu v kraji

< Podporovat budovani specifické organizacni struktury cestovniho ruchu na podporu
rozvoje vybranych produktt cestovniho ruchu

Jak toho dosahneme
1. Metodicky fidit a finan¢né podporovat ¢innost KHK CCR a profesionalizovat jeji Cinnost

2. Nastavit a pfizpUsobovat kritéria pro ¢innost DMO na Gzemi kraje
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Stabilné metodicky a finanéné podporovat rozvoj organizacni struktury destinacniho
managementu v souladu s rajonizaci cestovniho ruchu kraje

Profesionalizovat ¢innost organizaci destinaéniho managementu na oblastni (lokalni)
urovni

Rozvijet spolupraci na zakladé 3K principu (komunikace, kooperace, koordinace) na
urovni vhodnych platforem

Zkvalitnit ¢innost Hradec Kralové Region Convention Bureau jako sou¢ast KHK CCR a
zlepsit jeji plsobnost v kraji

Rozvijet ¢innost Filmové kancelare ve vazbé na turismus

Inovovat systém podpory certifikovanych turistickych informacnich center na uzemi
kraje

Obnovit €innost krajského informaéniho centra

Pravideln& vyhodnocovat vykonnost organizacni struktury cestovniho ruchu na zakladé
objektivnich kritérii

3.2.2 Opatieni 2.2 Kvalita a lidské zdroje v cestovnim ruchu

Ceho chceme dosahnout

R
0.0

R
0.0

ZlepSit vnimani kvality poskytovanych sluzeb v turistickych destinacich kraje

Podpofit vzdélanost profesionalitu pracovnikd v cestovnim ruchu

Jak toho dosahneme

1.

Spolupracovat v souladu se Strategii cestovniho ruchu CR na novém konceptu kvality
sluzeb v Ceské republice

Zvyhodriovat certifikované subjekty technickymi pfedpoklady kvality a produktovymi
certifikacemi v ramci spoluprace s krajem a jim zfizovanymi organizacemi

Zlepsit informovanost a osvétu obci a dalSich aktéra v oblasti cestovniho ruchu (Chytra
akademie Smart regionu pro oblast cestovniho ruchu)

Podilet se na projektech v oblasti dalSiho vzdélavani (rekvalifikaci) a celkové podpore
zameéstnanosti

PFizpGsobovat vzdélavaci systém na urovni stfedniho Skolstvi v oblasti cestovniho
ruchu kraje potfebam trhu prace

Propojovat vzdélavani s praktickymi potfebami aktér( turismu

Spolupracovat se vzdélavacimi institucemi na uzemi Kralovéhradeckého kraje v oblasti
cestovniho ruchu

Podporovat rozvoj spoleéensky odpovédného cestovniho ruchu

3.2.3 Opatieni 2.3 Data a informace v cestovnim ruchu

Ceho chceme dosahnout

o
<

o
<

o
<

Spravovat a rozvijet krajskou datovou zakladnu cestovniho ruchu ve vazbé na aktivity
statu

Vyuzivat moderni chytra feSeni pro sbér a vyhodnocovani dat

Zlepsit osvétu aktérd cestovniho ruchu a vyznamu dat cestovniho ruchu pro jejich
rozhodovani
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1. Vybudovat moderni datové feSeni (datovy sklad) informaci v oblasti turismu

Jak toho dosahneme

2. Vytvofit systém motivace sdileni dat v oblasti turismu na urovni kraje

3. Dodrzovat Metodicky postup pro sledovani ukazatelt o vyvoji destinace Kategorizace

DMO
4. Vyuzivat moderni nastroje pro sbér a sledovani vykonnosti cestovniho ruchu
5. Zlepsit vyuziti on-line dat pro aktualni rozhodovani navstévniku
6. Provadét vyzkumy poptavky a trendu cestovniho ruchu
7. Provadét osvétu subjektt cestovniho ruchu v praci s modernimi zdroji dat a
informacemi (sou€ast Chytré akademie Smart regionu pro oblast cestovniho ruchu)
8. Zajistovat profesionalni datovy a informacéni servis aktérim cestovniho ruchu v kraji

Vypracovat komplexni zplisob méfeni vykonnosti cestovniho ruchu v kraji zohlednuji
kvalitativni kritéria

10. Sledovat a vyhodnocovat data pro potfeby ukazatel(l ispéchu (indikator() této Strategie

3.3 Oblast rozvoje 3: Marketing cestovniho ruchu

Oblast rozvoje definuje principy, které by mély byt uplatiovany
na urovni kraje pro marketingovou komunikaci cestovniho
ruchu realizovanou prostiednictvim nové konstituované
Kralovéhradecké centraly cestovniho ruchu. Soucasti jsou také
aktivity zamérené na méreni efektivity této komunikace

Resené problémy a rozvojové potieby:

Vytvoreni Marketingové strategie cestovniho ruchu na Urovni kraje se srozumitelné
vytvofenou komunikaci zohlednujici heterogenni nabidku kraje, tradiéni postaveni
destinacnich znacek turistickych oblasti a geografické umisténi kraje;

ZlepSeni podminek pro vytvareni produktové nabidky zdola prostfednictvim
oblastnich a lokalnich DMO;

Provazani marketingové komunikace v ramci kraje na horizontalni i vertikalni Grovni
vCetné propojovani této komunikace s CzechTourism a siti zahraniénich zastoupeni;

Vyuziti digitalniho marketingu v ramci marketingové komunikace cestovniho ruchu
kraj, DMO a spolupracujicich subjekta.

3.3.1 Opatieni 3.1 Tvorba produktt a témat cestovniho ruchu pro marketing
Ceho chceme dosahnout

« Stanovit vychodiska pro ¢innost Kralovéhradecké krajské centraly cestovniho ruchu v
oblasti produktové strategie

«» Vyuzit unikatni specifickou nabidku kraje pro atraktivni produkty a témata cestovniho
ruchu
Jak toho dosahneme

1. Zpracovat a pravidelné aktualizovat Marketingovou strategii cestovniho ruchu
Kralovéhradeckého kraje
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Nastavit a udrzovat aktualni systém produktd a marketingovych témat na Grovni kraje

3. Zpracovat produktové strategie pro nosné produkty a marketingova témata cestovniho
ruchu na drovni kraje

4. Provadét testovani produktll a marketingovych témat na vybranych zdrojovych trzich a
segmentech navstévniku

5. Podporovat akce regionalniho a nadregionalniho vyznamu (zZivé umeéni, sportovni a jiné
akce)

3.3.2 Opatieni 3.2 Strategie destinacnich znac¢ek

Ceho chceme dosahnout

< Stanovit vychodiska pro ¢innost Kralovéhradecké krajské centraly cestovniho ruchu v
oblasti strategie destinacnich znacek kraje

« Definovat dlouhodobé udrzitelnou strategii destina¢nich znacek a vyuzit ji pro
marketingovou komunikaci kraje

< Provadét testovani hodnoty destinacnich / produktovych znacek za uéelem ziskani
znalosti o jejich hodnoté na zdrojovych trzich a cilovym skupinam
Jak toho dosahneme

1. Definovat destinacni znacky kraje vyuzivané pro marketingovou komunikaci cestovniho
ruchu kraje

2. Synergicky budovat hodnotu destinacnich / produktovych znacek za ucelem
marketingové komunikace cestovniho ruchu kraje

3. Vypracovat jednotny komunikaéni styl Kralovéhradecké krajské centraly cestovniho
ruchu pro korporatni vyuZiti

4. Provadét sjednocovani komunikacniho stylu na urovni jednotlivych produktd a témat
cestovniho ruchu

5. Provadét testovani vnimani destinacnich/produktovych znac¢ek kraje na zdrojovych
trzich a vybranych segmentech klientely

3.3.3 Opatreni 3.3 Marketingova komunikace cestovniho ruchu

Ceho chceme dosahnout

KD

< Stanovit vychodiska pro ¢innost Kralovéhradecké krajské centraly cestovniho ruchu v
oblasti komunikaéni strategie cestovniho ruchu

< Zvysit uCinnost marketingové komunikace cestovniho ruchu kraje

< Provadét vyhodnoceni uc¢innosti marketingové komunikace cestovniho ruchu

Jak toho dosahneme

1. Zpracovat Komunikacni strategii cestovniho ruchu jako sou€ast Marketingové strategie
cestovniho ruchu

Nastavit vhodnou segmentaci cestovniho ruchu na drovni komunikace
Vypracovavat ve spolupraci s oblastnimi DMO ro€ni marketingové plany

4. Rozvijet integrovanou komunikaci cestovniho ruchu v navaznosti na produkty, zdrojové
trhy a cilové skupiny

5. Rozvijet moderni nastroje digitalniho marketingu
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6. Rezidenty kraje zahrnovat jako cilovou skupinu v ramci marketingové komunikace
cestovniho ruchu

7. MEéfit a vyhodnocovat efektivitu realizovanych komunikaénich aktivit

Oblast rozvoje 4: Spoluprace a koordinace

Oblast rozvoje je zamérena na vyuziti synergii mezi cestovnim
ruchem a celkovou hospodaiskou politikou kraje za ucelem
zvySeni prosperity pro jeho obyvatele a ekonomické subjekty.
Soucasti je také podpora rozvoje turismu na nadregionalni a
preshrani€ni Grovni.

Resené problémy a rozvojové potieby:

Aktivni hajeni zajmua aktéra cestovniho ruchu ze strany klicovych instituci kraje napfr.
legislativa, financovani cestovniho ruchu, feseni problému)

Vyuziti pfinost a synergii cestovniho ruchu pro obyvatele, ekonomické subjekty a dalSi
aktéry v kraiji;

Vyuziti potencialu mezisektorového produktu (propojovani turismu s jinymi odvétvimi
a jejich nabidkou — kultura, zemédélstvi, zdravotnictvi, mistni produkce atd.)

ZlepSeni mezikrajové a mezinarodni spoluprace v oblasti cestovniho ruchu

Opatieni 4.1 Koordinace €innosti kraje ve vazbé na cestovni ruch

Ceho chceme dosahnout

7

< Vyuzit synergie plynouci z podpory turismu s navazujicimi odvétvimi ve prospéch
prosperity kraje

7

< Vyuzit inovacni potencial v Kralovéhradeckém kraji v oblasti turismu

Jak toho dosahneme
1. Rozvijet mezioborovou spolupraci s cilem vytvareni produktd cestovniho ruchu

2. Provadét koordinaci dil€ich politik kraje v oblasti turismu, kultury, pamatkové péce,
regionalniho rozvoje, Uzemniho planovani, dopravy nebo ochrany pfirody a krajiny

3. Vyuzivat cestovni ruch jako nastroj pro rozvoj hospodarsky a socialné ohroZenych
uzemi (aplikace uzemni dimenze)

4. Iniciovat zavadéni inovaci do odvétvi cestovniho ruchu (transfer znalosti)

Opatieni 4.2 Nadregionalni a mezinarodni spoluprace pro cestovni ruch

Ceho chceme dosahnout

< Zvysit uCinnost spoluprace na mezikrajové, pfeshraniéni urovni ve prospéch rozvoje
cestovniho ruchu

< Vyuzit spolupraci v ramci integrac¢nich platforem a statnimi institucemi za Gcelem
prosazeni potieb cestovniho ruchu v kraji

© 2022 KPMG Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.
Document Classification: KPMG Public



KRALOVEHRADECKY
KRAJ

Jak toho dosahneme
1. ZlepSovat spolupraci na urovni mezikrajovych turistickych oblasti

2. Vyuzit potencial mezinarodni a pfeshrani¢ni spoluprace v turismu v rozvojovych
projektech

3. Podporovat municipality, destinace a dalSi partnery k zapojovani do mezinarodnich
projektul

4. Spolupracovat se statnimi institucemi v oblasti turismu za U¢elem prosazeni zajmu kraje
a dalSich aktér

5. Spolupracovat na koncepc¢nich, legislativnich nebo programovych zménach v oblasti
cestovniho ruchu v ramci integraénich platforem

6. Spolupracovat v oblasti cestovniho s profesnimi svazy a jinymi zajmovymi skupinami

10
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Strategie zahrnuje také mechanismy, které jsou nezbytné pro
zajisténi jeji implementace. Jedna se zejména o zplsob realizace,
monitoring, fizeni zmén a vyhodnocovani Strategie v priibéhu jeji
platnosti.

Implementaéni ramec Strategie

Organizacni zajisténi a nastroje implementace

Krajsky ufad Kralovéhradeckého kraje — Odbor kultury pamatkové péce a cestovniho ruchu je
pofizovatelem a gestorem této Strategie. Ridici strukturu implementace Strategie tvofi subjekty,
které spolupracuji s gestorem Strategie a jsou jimi zejména Ridici Vybor Strategie; Pracovni
skupina cestovni ruch pfi Regionalni stalé konferenci pro uzemi Kralovéhradeckého kraje; Vybor
pro cestovni ruch a mezinarodni spolupraci; Komise Rady Kralovéhradeckého kraje pro cestovni
ruch a Kralovéhradecka krajska centrala cestovniho ruchu

Zakladnim nastrojem implementace je Akéni plan, ktery vychazi z Implementacniho planu. Akéni
plan je hlavnim provadécim dokumentem Strategie.

Vyhodnocovani napliovani

Naplhovani Strategie by mélo byt pribézné hodnoceno. Zakladni vyhodnoceni by mélo byt
provadéno kazdy rok v navaznosti na zpracovani akéniho planu, ktery je nastrojem operativniho
fizeni a jimz je postupné naplfiovan.

Komplexni dopadovou evaluaci je vhodné provadét za delSi Casové obdobi tak, aby mohlo byt
ovéreno nejen formalni naplnéni jednotlivych aktivit/projektl, ale také jejich dopady na rozvoj
kraje.

Rizeni rizik a zmén
Obdobi implementace je pfirozené spojeno s urcitou mirou nejistoty a riziky. Z tohoto divodu je

nezbytné prabézné identifikovat rizika tak, aby na né bylo mozné v€as reagovat vhodnymi
opatfenimi a strategické sméfovani kraje s ohledem na tato rizika vhodné pfizpusobit.

V prabéhu implementace dokumentu muze dojit k objektivni potfebé& provedeni jeho Upravy.
Podstatné je, aby takova zména byla spravné fizena. Tato potfeba mize byt zplsobena jak
vnéjSimi faktory (rozhodnuti kraje/viady/EU, nepfiznivy ekonomicky vyvoj, krize, pandemie,
zivelni pohroma atd.), tak vnitfnimi faktory, kdy potfeba zmény vyvstane pfi pribézném
monitorovani cild Strategie nebo v disledku rozhodnuti na urovni vedeni kraje.

Financovani

Financovani opatfeni, aktivit a konkrétnich projektd musi byt zajisténo prostfednictvim
vicezdrojového financovani. Kraj musi byt schopen vyuzivat pro implementaci rizné zdroje
financovani a prostfedky na jednotlivé rozvojové projekty efektivné sdruzovat.
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www.kr-kralovehradecky.cz
www.hkregion.cz

Kralovéhradecky kraj

Adresa: Pivovarské namésti 1245, 500 03 Hradec Kralove
Telefon: +420 495 817 111

E-mail: posta@kr-kralovehradecky.cz

Datova schranka: gcgbp3q

Strategie byla zpracovana statutarnim Kralovéhradeckym krajem ve spolupraci s aktéry cestovniho ruchu a za

metodické podpory se spole¢nosti KPMG Ceska republika, s.r.o.
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